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Automaty vendingowe, stoiska z bizu- NAKLADOW
terig czy kosmetykami to tylko niektore
sposoby rozbudowania oferty istnieja- GRZEGORZ
cej placowki bez ingerencji w jej podsta- MIESZKALSKI

wowg dziatalnos¢. Wiasciciele sklepow
chca tak nie tylko poszerzy¢ swoja ofer-
te produktows, lecz takze zdoby¢ no-
wych klientow, ktoérzy zwabieni do skle-
pu stoiskiem znanej marki zostawig w
nim troche wiecej grosza.

Wiele firm franczyzowych oferuje
partnerom mozliwos$¢ sprzedazy swo-
ich produktéw w ramach juz prowa-
dzonej dzialalnosci. Najczesciej nie
wiaze si¢ to z diametralnymi zmianami
w sklepie, a jedyne koszty, jakie trzeba
ponies¢, to wydatki zwigzane z zatowa-
rowaniem tego punktu. Franczyzodaw-
cy oferuja najczeéciej gotowe stoiska,
ktére wystarczy wstawi¢ w wydzielo-
nym miejscu w sklepie, a pézniej dbac¢
0 jego zaopatrzenie.

Wabikiem na klientéw moga by¢ réz-
ne produkty, wszystko zalezy od tego,
jaki jest profil dziatalnosci sklepu. Nowa
oferta powinna by¢ komplementarna z
dotychczasowym asortymentem. Dzie-
ki temu stali klienci beda mogli nie tyl-
ko kupi¢ produkty, ktdre znaja i lubig od
wielu lat, ale tez dobra¢ do nich dodat-
ki, ktore bedg kropka nad ,,i”

- Duza cz¢$¢ naszych stoisk funkejo-
nuje jako uzupelnienie istniejacego juz
punktu handlowego lub ustugowego.
Dzigki temu wlasciciel moze uzyska¢
wyzszy dochdd, czesto bez ponoszenia
dodatkowych kosztéw zwigzanych z
wynajmem powierzchni czy zatrud-
nieniem nowych pracownikéw. Wy-
korzystuje po prostu wolne zasoby,
ktérymi dysponuje - méwi Grzegorz
Mieszkalski, marketing menedzer w
firmie Lanwar Cosmetics, ktéra roz-
wija sie¢ stoisk z kosmetykami Par-
fum Bar.

Niektore dzialy gospodarki sg bar-
dziej odporne na zawirowania gospo-
darcze, nalezy do nich m.in. branza ju-
bilerska. Popyt na bizuterie nie podlega
gwaltownym wahaniom koniunktury,
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stoisk funkcjonuje jako
uzupetnienie
istniejacego juz punktu
handlowego lub
ustugowego. Dzieki
temu wtasciciel moze
uzyskac wyzszy dochéd,
czesto bez ponoszenia
dodatkowych kosztéw
zwiazanych z wynajmem
powierzchni czy
zatrudnieniem nowych
pracownikow.
Wykorzystuje po prostu
wolne zasoby, ktérymi
dysponuje.

a stoisko z wyrobami ze srebra czy ka-
mieni szlachetnych podniesie prestiz
danego miejsca. Dlatego wiele osob
decyduje sie wzbogaci¢ swoja placow-
ke o stoisko jubilerskie. Najczesciej ta-
kie punkty pojawiajg sie w sklepach z
odziezg, ale mozna je znalez¢ réwniez
w sklepach z pamigtkami czy rekodzie-
fem.

Nowy towar w sklepie zawsze rodzi w
klientach nowe potrzeby, a sprzedawcy
gwarantuje wzrost obrotow i zyskow
przy tych samych kosztach utrzymania
i obstugi sklepu. W przypadku srebrne;
bizuterii mozna osiaggna¢ duzy dodatko-
wy zysk, przeznaczajac na stoisko nie-
wielka powierzchnie, w naszej sieci mo-
ga to by¢ juz 2 m*> - méwi Marzena
Lyszcz, dyrektor handlowy sieci Ada
Plus. — Poza tym sprzedaz bizuterii w
sklepie wplywa pozytywnie na jego wi-
zerunek i podnosi prestiz, zwlaszcza je-
§li sa to wyroby bardzo dobre jako$cio-
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wo, majace ciekawe wzornictwo, i oczy-
wiscie markowe.

Kolejnym sposobem na dodatkowy
zarobek moze by¢ zakup automatu ven-
dingowego, ktérych w Polsce dziata ok.
30 tys. To ciagle niewiele, bo na zacho-
dzie Europy czy w krajach Ameryki
PéInocnej ich ilo$¢ jest liczona w set-
kach tysiecy. Dane te pokazuja, jak wie-
le mamy jeszcze do zrobienia, ale tez ry-
sujg w jasnych barwach perspektywy
calej branzy, bo Polacy coraz chetniej
wrzucajg pienigdze do automatéw i wyj-
muja z niej coraz wiecej nowych pro-
duktow.

Brak réznorodnosci dziatajacych na
polskim rynku maszyn vendingowych
daje mozliwosci wykorzystania nowych
technologii i sprzedazy za ich pos$red-
nictwem nowych produktéw - moéwi
Grzegorz Kaszuba, wiasciciel firmy
Techno Serwis zajmujacej si¢ dystrybu-
cja maszyn Pizza Apetita. — Biorac pod p
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Do AUTOMATU MAMY
CORAZ BLIZEJ

GRZEGORZ KASZUBA
WEASCICIEL FIRMY TECHNO SERWIS
ZAJMUJACEJ SIE DYSTRYBUCJA
MASZYN Pi1zzA APETITA

Biorac pod uwage dynamiczne
tempo zycia oraz koniecznos$¢
szybkiego dostepu do zywnosci,
rozwoj sprzedazy z automatow,
nie tylko napojow i przekasek, ale
rowniez cieptych dan takich jak
pizza, bedzie coraz bardziej
atrakcyjnym rozwiazaniem dla
klientow.

» uwage dynamiczne tempo zycia oraz
konieczno$é¢ szybkiego dostepu do zyw-
nosci, rozwdj sprzedazy z automatow,
nie tylko napojow i przekasek, ale row-
niez ciepltych dan takich jak pizza, be-
dzie coraz bardziej atrakcyjnym rozwig-
zaniem.

Nie stronimy od automatéw hazar-
dowych i gier zrecznosciowych, a na na-
szych ulicach pojawiajg sie tez maszyny
sprzedajace gazety, bilety, lekarstwa, fa-
dujace baterie w telefonach komérko-
wych czy umozliwiajace dostep do In-
ternetu. Jednak ciagle najpopularniejsze
sa urzadzenia oferujace produkty spo-
zywcze: napoje zimne i gorace, stodycze,
kanapki. Pizza z automatu jest nowo-
$cia.

- Nasze automaty do sprzedazy pizzy
réznig si¢ od innych spotykanych na
rynku. Pizza powstaje w nich od poczat-
ku do konca, a uzywane sa do tego wy-
facznie $wieze, a nie mrozone sktadni-
ki. W maszynie wyrabiane jest ciasto,
dodawane sg kolejne skladniki wybrane
przez klienta, a na koniec calo$¢ wypie-
kana jest w piecu. Oczywidcie automaty
musza by¢ caly czas monitorowane, np.
pod katem dostepnoéci wszystkich
skladnikéw czy zapewnienia wlasciwej
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temperatury przechowywania produk-
tow — moéwi Grzegorz Kaszuba. — Fran-
czyzobiorcy decyduja si¢ przystapi¢ do
tego projektu z dwéch wzgledéw. Po
pierwsze wymaga on mniejszych nakla-
dow inwestycyjnych niz otwarcie nowe-
go lokalu gastronomicznego czy nawet
powiekszenie juz istniejacej placowki.
Drugi powod to niewatpliwa innowa-
cyjnos¢ projektu. Niespotykana do tej
pory forma sprzedazy Swiezej pizzy oraz
wysoka jako$¢ produktu budzi zaintere-
sowanie i ciekawo$¢ klientow. Taka sy-
tuacja nie tylko prowadzi do wzrostu
atrakcyjnosci lokalu, ale rowniez ma
wplyw na pozyskanie nowej grupy klien-
tow — dodaje Kaszuba.

Automaty vendingowe nie nalezg do
najtanszych. Koszt zakupu jednego urza-
dzenia waha sie od kilku do nawet kil-
kudziesieciu tys. zt. Urzadzenie mozna
tez wzig¢ w leasing, wydzierzawi¢, a na-
wet dosta¢ za darmo od franczyzodawcy.
Decydujac si¢ na automat vendingowy,
trzeba liczy¢ si¢ jeszcze z kosztami do-
zoru, zaopatrzenia i serwisu urzadzenia.
W niektorych przypadkach trzeba tez
ponies¢ koszty wynajecia powierzchni
pod maszyne.

Magdalena Krocz m

Bo WAZNY JEST PRESTIZ

MARZENA Lyszcz
DYREKTOR HANDLOWY
siEcl ApA PLus

Nowy towar w sklepie zawsze
rodzi w klientach nowe potrzeby,
a sprzedawcy gwarantuje wzrost
obrotow i zyskéw przy tych
samych kosztach utrzymania

i obstugi placéwki. Poza tym
sprzedaz bizuterii w sklepie
wptywa pozytywnie na jego
wizerunek i podnosi prestiz,
zwtaszcza jesli sa to wyroby
bardzo dobre jakoSciowo, majace
ciekawe wzornictwo, i oczywiscie
markowe.




